ETISKA REGLER FOR MEDLEMMAR I
ANNONSORFORENINGEN OCH SVERIGES REKLAMFORBUND

Reglerna och vem de dr avsedda att skydda:

1. SAMHALLET OCH MEDBORGARNA
Som medlemmar i Annonsorforeningen och Sveriges
Reklamforbund erkidnner vi var skyldighet att kopa och
skapa reklam som #r forenlig med sociala, ekonomiska

och miljomissiga principer for en héllbar utveckling.

2. KONSUMENTERNA
Som medlemmar i Annonsorforeningen och Sveriges
Reklamforbund anser vi att konsumenterna ska kunna lita
pa att vi foljer lagar, regler och de radande etiska normerna.

3. VI SOM AVTALSPARTNER
i, Konsultstandards
Som medlemmar i Sveriges Reklamforbund dr vi medvetna om
vara kunders ritt att erhalla oberoende radgivning och ser-
vice utforda med véar hogsta mojliga professionella forméga.

Vi erkidnner kravet att alla vara affarsvillkor skall vara

sa transparenta som mojligt.

i1, Koparstandard

Som medlemmar i Annonsorforeningen #dr vi medvetna
om att vi ska mojliggora vara konsulters jobb genom att i
uppdraget ge tillricklig information och tydligt formulera mél
och behov.

111, Konfidentialitet

Som medlemmar i Annonsorforeningen och Sveriges
Reklamférbund anser vi att det aligger bada parter att
behandla erhallna upplysningar om bada parters verksamhet,
striangt konfidentiellt, savil under samarbetet som efterat.
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4. VARA ANSTALLDA OCH KOLLEGOR
Som medlemmar i Annonsorforeningen och Sveriges
Reklamforbund dr vi medvetna om att minniskor 4r var
frimsta tillgdng. Vi forstdr nodvindigheten av att for-
utsdttningar for kompetensutveckling finns samt att
ersittning som ges, sStdr 1 Overrensstimmelse med
de anstilldas vidrde for vir gemensamma bransch.

Vi 4r medvetna om att vart atagande att tillforsidkra vira an-
stillda fullt skydd enligt lag som ror arbetsplatsen, inbegri-
pet jamstillda mojligheter och frihet fran diskriminering.

Vi dr ocksid medvetna om vart ansvar giller véra
samarbetsparters arbetstagare. Vi dr didrfor medvetna
om vart ansvar att inte stilla krav pa var samarbets-
part som utsitter arbetstagare for oskiliga arbetsvillkor.

5. VARA INVESTERARE
Som medlemmar i Annonsorforeningen och Sveriges
Reklamforbund &4r vi medvetna om att i den man vi har
investerare, eller har en samarbetspart som har investe-
rare, sd dr de berittigade till korrekt information inom
ramen for allmidnt accepterade redovisningsprinciper.
Borskontrakt och gillande bolagslagstiftning kan dock
begrinsa denna rittighet. I de fall man samarbetar med
internationella kedjor eller foretag skall man ocksd vara
uppmirksam pa att regler kan se olika ut i olika linder.
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